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O presente artigo visa a anadlise das metodologias de desenvolvimentos de produto
tanto vinculadas ao design como a moda, e como elas foram aplicadas no projeto de
extensdo “Desenvolvimento e producdo de vestuario sleepwear para idosos do
Recanto dos Velhinhos de Cianorte — PR.
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Introducéao

O Projeto de extensdo aqui tratado visa a criacao e o desenvolvimento de produtos
de vestuario sleepwear para as idosas institucionalizadas do Recanto dos Velhinhos,
de Cianorte — PR. Séo envolvidos no projeto académicos e cinco professores do
curso de Moda da UEM e também outras instituicbes da area de confeccdo de
Cianorte, que interagem por meio de doacfes com o projeto.

O uso de uma metodologia como base € de suma importancia quando se pensa em
produtos de design ou moda. Segundo Keller (2004), a utilizacdo de metodologias
especificas no desenvolvimento de produtos é cada vez mais utilizada na moda,
uma vez que o design pode trazer valores e inovacfes que se adequam a diversos
produtos de moda.

Utilizar-se de uma metodologia no desenvolvimento de produtos, torna o processo
mais agil e eficaz, servindo também como suporte para o designer. (CARDOSO;
PICOLI, 2013). Rech (2002), afirma que quando um produto é desenvolvido a partir
de um meétodo, o processo de desenvolvimento atinge um melhor desempenho e
eficacia, quando comparado a um produto desenvolvido de maneira empirica.
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Materiais e Métodos

Este artigo apresenta o processo metodoldgico adotado no desenvolvimento de
produtos vinculados ao projeto “Desenvolvimento e Producdo de Vestuério
Sleepwear para as idosas do recanto dos Velhinhos de Cianorte — PR”. Foi realizado
um levantamento bibliografico acerca das metodologias para o desenvolvimento de
produtos de design e de design de moda, na sequéncia discorre-se sobre 0s
procedimentos adotados conforme as especificidades do projeto sleepwear. Os
materiais s80 0s arquivos, fichas e imagens que documentam o projeto.

Metodologias em design de produto e design de moda — métodos e técnicas
Metodologia de Bruno Munari em design de produto
Estuda-se aqui a metodologia de Munari (2000), que comparada a uma receita de

arroz verde, define doze operacfes necessérias para o desenvolvimento do produto.
Na Figura 01 apresentam-se as doze operacfes adotadas na metodologia de

Munari.
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Figura 01: Etapas da Metodologia de Bruno Munari (2000).
Fonte: Cardoso, Picoli (2013)

P (Problema): a primeira etapa a ser tomada no processo metodologico de Munari
(2000) é encontrar o problema que precisa ser solucionado. A partir de um problema
definido € muito mais facil projetar um produto, pois ha uma delimitacdo de onde o
design pode ser inserido a fim de solucionar o problema.

DP (Definicdo do Problema): nesta etapa, deve-se delimitar o problema e determinar
com quais assuntos se pretende trabalhar. (CARDOSO; PICOLI, 2013). E nesta
etapa, também, que delimitam-se os objetivos, e ajudam a definir os materiais de
pesquisa. (MUNARI, 2000).

CP (Componentes do Problema): a separacdo em areas, dos componentes do
problema, simplifica sua resolu¢édo. Por exemplo, separar em publico alvo, materiais,
objetivo etc., pode ser uma das divisbes adotadas para o direcionamento da
pesquisa e delimitagdo de tempo.

CD (Coleta de Dados): ap0s a divisdo dos componentes do problema, é necessario
gue seja feita a coleta de dados de cada um deles, ou seja, arrecadar informacdes
Uteis sobre cada composto do problema, buscando soluciona-los.

AD (Andlise de Dados): depois de feita a coleta de dados, o proOximo passo € a
analise desses dados, selecionando o que pode ser util para a solucdo dos
problemas e descartando o que néo sera util.

C (Criatividade): € nesta etapa em que comeca-se a trabalhar a solucdo do
problema. Segundo Cardoso e Picoli (2013), é a coordenagédo criativa e como esta
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sera usada para solucionar todas as etapas acima que traz a solucédo do problema
geral.

MT (Materiais e Tecnologias): nesta etapa € feita outra coleta de dados, desta vez
focada nos materiais e tecnologias arrecadados na primeira coleta de dados. E aqui
gue serdo definidos os materiais para a proxima etapa, visando a materializacdo do
produto.

E (Experimentacdo): com a funcdo de potencializar a experimentacdo de novos
materiais e em novas situacdes, € nesta etapa que comeca a solucao de problemas,
por meio de testes de materiais e tecnologias.

M (Modelo): com a experimentacdo e testes de materiais e tecnologias, resulta em
um modelo, ficando explicita a diminuicdo de riscos e a possivel solucdo dos
problemas verificados acima.

V (Verificacdo): apresentam-se aqui os modelos produzidos para a verificacdo, com
0 objetivo de obter a adequacao e eficicia dos requisitos exigidos.

DC (Desenho de Construcéo): apos a verificacdo do modelo, pode-se comecar 0s
desenhos de construgéo que encaminharéo o desenho do produto final.

S (Solucdo): apdés todas essas etapas construidas e a solugcdo de todos os
problemas, o desenvolvimento do produto chega ao fim, com a criagdo de um
produto que atenda a todas as especificidades antes conceituadas.

O processo de desenvolvimento de produtos de moda segundo a metodologia
de Celeste Montemezzo

Segundo Montemezzo (2003), a metodologia usada para que o desenvolvimento de
produtos ou o processo de desenvolvimento de produtos (PDP) tenha a maior
eficacia e atinja as necessidades exigidas € um emaranhado de atividades com o fim
de identificar as necessidades e, consequentemente, oportunidades de mercado e
aplicar nas especificacbes dos produtos, contemplando também os valores estéticos
e simbdlicos. Montemezzo (2003) define diretrizes essenciais para o
desenvolvimento de produtos de moda:

- Tratando-se de metodologias de projetos, deve-se levar em consideracdo a
flexibilidade e agilidade para com o método, considerando a necessidade de
adaptacdo, devido ao dinamismo e velocidade cuja area do desenvolvimento de
produto € exercida;

- Deve-se conhecer o publico alvo intrinsecamente, levando em consideracdo seu
comportamento e o valor emocional e sensorial que tem para com o produto de
moda;

- Estabelecer um canal de comunica¢do com o consumidor/usuario, relacionando as
tendéncias estéticas de moda e socioculturais em uma linguagem que atraia o
consumidor;

- Produzir com preocupac¢do na ergonomia, jA que produtos de vestuario exigem
conforto e toque agradavel, devido a interacdo direta com o corpo humano.

Sequéncia metodologica do projeto sleepwear
Descreve-se aqui a sequéncia metodoldgica, focada no desenvolvimento de produto

de moda sleepwear, utilizada no projeto de extensédo “Desenvolvimento e producao
de vestuario sleepwear para as idosas do Recanto dos Velhinhos de Cianorte — PR”.
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Primeiramente foi feita uma reunido para a definicdo de objetivos e diretrizes do
projeto, e estabeleceu-se a problemética “De que forma desenvolver vestuario
sleepwear adequado as necessidades de idosas?”; apds esta etapa, passa-se a
fase de pesquisas bibliografica sobre os mais diversos assuntos vinculados a moda
e a idosos com o fim de estabelecer os problemas, dentre esses assuntos, que
precisavam ser solucionados. Posteriormente houve a visita ao campo, onde todos
os participantes do projeto puderam fazer a pesquisa de campo, observando a rotina
da instituicdo, tanto das cuidadoras quanto das idosas, e entrevistando a
responsavel pela instituicéo.

Apéds a pesquisa de campo, foi possivel delimitar os componentes do problema e
redigir um questionario, aplicavel, com perguntas fechadas e com a utilizacdo do
meétodo Photo Elicitation Techinique (PET), método criado em 1957 por Collier, que,
por meio de fotografias ou imagens pré-selecionadas pelo entrevistador, torna
possivel a real identificacdo pelas idosas (COLLIER, 1957). Somando os resultados
dos questionarios com as pesquisas bibliograficas, foram produzidos artigos, com
assuntos como: design inclusivo, ergonomia, consumo, modelagem e moda.

Apos a primeira etapa concluida, segue a definicdo das diretrizes do projeto de
produto, na qual por meio de pesquisas e definicbes dos temas e subtemas foram
criados briefings, e a producédo do painel seméantico com a aplicacdo dos requisitos
funcionais e estéticos, e as mostras de alguns materiais que serao utilizados, obtidos
por meio da prospecc¢ao de apoio e doacéo, explicitados na Figura 02 abaixo.

Figura 02: Painel Semantico. Fonte: da autora, (2014).

Apés a andlise e organizacdo dos materiais doados comecou-se a producdo de
geracdo de alternativas, por meio de desenhos. Ao serem selecionados 0s
desenhos, foram feitas as modelagens, riscos, cortes e producdo dos protétipos,
para serem levados ao Recanto dos Velhinhos para que as idosas pudessem provar,
nos proporcionando a observacao dos ajustes e correcfes necessarias.

Com isso, chega-se a fase da producédo do vestuario sleepwear, proporcionando a
pesquisa para a proxima etapa, focada na criacdo da marca direcionada ao produto
de vestuarios sleepwear para idosos.

Conclusfes
Em suma, o presente artigo evidencia, por meio de andlise das metodologias de

desenvolvimento de produtos de design de Munari (2000) e de Montemezzo (2003),
ambas com aspectos aplicados a metodologia adotada no desenvolvimento de
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vestuario sleepwear para idosos, que a adog¢do de metodologias torna o
desenvolvimento do produto mais eficaz e direcionado. Entretanto, devido ao
produto de vestuério sleepwear ser um produto que envolve tanto a moda quando o
design, as metodologias facilmente se mesclam e se adaptam, ndo sendo possivel
delimitar apenas uma que seja coerente a este assunto. Isso torna perceptivel como
o0 design e a moda sao intrinsecamente ligados no desenvolvimento de produto,
sendo um dependente do outro. Logo, a mesclagem de metodologias é
enriquecedora para o desenvolvimento de um bom produto de moda, com ambos 0s
atributos.
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